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CRIACAO

Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
ECONOMIA E GEOPOLITICA Curricular: ENEX50269

Carga horaria: (X)Saladeaula Etapa: 1

2 horas aula ( ) Laboratério

32h/ 38ha ( )EaD

Ementa:

Definicdo dos conceitos e sistemas econ6micos, com abordagem sucinta da evolucdo do
pensamento econbmico, e sua relacdo atual entre a Sociedade, Consumo e Direito. Geopolitica:
analise dos organismos nacionais e internacionais, mensurando as novas interacdes e tendéncias
de espaco e poder econdbmico nacional e global. Discussdo contemporanea entre as relacdes
econbmicas e geopoliticas e suas inferéncias de integracdo e exclusdao no espacgo interestadual

brasileiro e internacional, como base de estudo para as estratégias de comunicacdo mercadoldgica.

Conteldo Programatico
Introducdo a Economia - Definicdo dos conceitos e sistemas econdmicos, com abordagem sucinta

da evolucdo do pensamento econémico.
NocoOes basicas do funcionamento dos mercados (demanda, oferta e estrutura).

NocOes basicas de economia criativa e economia sustentdvel. No¢bes sobre o mercado de

comunicac¢do no Brasil e no mundo.

Nocdes basicas de contas publicas (tipos de receitas, tipos de despesa). Discussdo da questao
fiscal e suas implicagdes na capacidade operacional do governo e seus impactos sobre cidaddos e

empresas. O papel dos organismos internacionais no equilibrio econémico global.

Nocdes basicas sobre o PIB, mercado de trabalho, renda e inflagdo. Impactos sobre o consumo e

a producao.
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Plano de aulas

Aula 01 | Apresentagdo do curso: conteudo, critérios de avaliacdo, datas importantes etc.

Aula 02 | O que é economia: a administra¢do da escassez e suas implica¢des — a criagdo do mercado (o
que produzir, como produzir e como distribuir a riqueza: eficacia versus equidade)

Aula 03 | Respostas as questdes fundamentais: o pensamento liberal, o pensamento marxista, o
pensamento keynesiano e o pensamento neoliberal

Aula 04 | Entendendo o mercado 1: a Teoria da Demanda — nog8es basicas, fatores de influéncia, tipos
de demanda (elastica, inelastica, unitaria)

Aula 05 | Entendendo o mercado 2: a Teoria da Oferta — nog¢des basicas, fatores de influéncia, tipos de
oferta (elastica, ineldstica, unitaria)

Aula 06 | Prova 01/ Entrega de trabalho 01 — vélidos para N1

Aula 07 | Vista de provas e trabalhos

Aula 08 | Estruturas de mercado 1: concorréncia perfeita, monopdlios

Aula 09 | Estruturas de mercado 2: oligopdlios, cartéis e concorréncia monopolistica

Aula 10 | O problema das contas publicas 01: equilibrio e desequilibrio fiscal e implicagdes para os
mercados e os cidadaos (carga tributaria, despesas obrigatdrias, despesas discriciondrias,
previdéncia social, divida interna etc.)

Aula 11 | O PIB como reflexo da interagdo entre o Estado e o mercado: nog¢des bdsicas, metodologia de
apuracdo e qualidade do PIB

Aula 12 | O que é inflagdo: nog¢des basicas, principais tipos (oferta/custos, demanda, precos
administrados), politicas de combate a inflagdo (juros e politica de crédito)




Aula 13 | Emprego: o que é mercado de trabalho? Como se mede o nivel de emprego: nog¢des bdsicas —
Populagdo em Idade de Trabalho, Populagdo Economicamente Ativa, Populagdo Ocupada,
Populacdo Desocupada etc. Implicagdes metodoldgicas

Aula 14 | Anadlise setorial 1: as correla¢Oes entre fatores internos

Aula 15 | Anadlise setorial 2: os impactos de fatores externos

Aula 16 | Prova 02 / Entrega de trabalho 02 — validos para N2

Aula 17 | Vista de provas

Aula 18 | Prova substitutiva

Aula 19 | Prova final

Critérios de avaliagdo

N1: prova escrita (peso 0,7) e exercicios extra-aula (peso 0,3)

N2: prova escrita (peso 0,7) e exercicios extra-aula (peso 0,3)
Ponto de participacdo: atividade via Moodle valendo até 01 ponto
Substitutiva: prova escrita com todo o conteudo do semestre
Final: prova escrita com todo o contelddo do semestre




